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1　范围

本标准规定了按接收质量限（AQL）=4（%）的特殊检测水平 S-1、S-2、S-3 和 S-4 的抽样方案。

本标准适用于光盘产品质量检测的样本抽取。

2　规范性引用文件

下列文件对于本文件的应用是必不可少的。凡是注日期的引用文件，仅所注日期的版本适用于本

文件。凡是不注日期的引用文件，其最新版本（包括所有的修改单）适用于本文件。 

3　术语和定义

下列术语和定义适用于本标准。

3.1

单位产品　item

为实施抽样检查的需要而划分的基本单位，称为单位产品，以成品“片”或“张”为单位。

3.2

检查批　lot

为实施抽样检查汇集起来的单位产品，称为检查批，简称批。

3.3

批量　lot size

批中所包含的单位产品数，称为批量。

3.4

样本单元　sample unit

从批中抽取用于检查的单位产品，称为样本单元。

3.5

样本　sample

样本单元的全体，称为样本。

3.6

不合格品　nonconforming item

有一个或一个以上的质量特性不符合规定的单位产品，称为不合格品。

3.7

接收数　accept

做出批合格判断样本中所允许的最大不合格品数，称为接收数。

3.8

抽样方案　sampling plan

样本大小或样本大小系列和判定数组结合在一起，称为抽样方案。

3.9

抽样程序　sampling procedure

使用抽样方案判断批合格与否的过程，称为抽样程序。

光盘复制质量检测抽样规范
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3.10

一次抽样方案　single sampling plan

由样本大小 n 和判定数组（Ac，Re）结合在一起组成的抽样方案，称为一次抽样方案。

3.11

接收质量限　acceptance quality limit

当一个连续系列批被提交验收抽样时，可允许的最差过程平均质量水平。

3.12

使用方风险质量　consumer’s risk quality

对于验收抽样方案，与规定的使用方风险相对应的批或过程的质量水平。

注 : 规定的使用方风险一般为 10% 。

3.13

随机抽取　random sampling

从由 N 个个体组成的总体中抽取个体时，使每一个体被抽到的可能性都相等的抽取方法。

3.14

样本量　sample size

样本中所包含的抽样 ( 或个体 ) 的数目。

3.15

抽样单元　sampling unit

具体是指构成一个随机总体中的一个个体。

3.16

简单随机抽样　simple random sampling

从总体中抽取 n 个抽样单元构成样本，使 n 个抽样单元所有的可能组合都有相等被抽到概率的抽样。

3.17

分层抽样　stratified sampling

样本抽自于总体不同的层，且每个层至少有一个抽样单元入样的抽样。

4　符号

下列符号适用于本标准。

Ac—接收数

AQL—接收质量限

N—批量

n—样本量

Re—拒收数

5　抽样

5.1　样本抽取

样本应从批中用简单随机抽样方法抽取。当批按某合理的准则划分为子批或层时，有代表性的样本，

应按单位产品在子批或层中所占比例用上述 ( 简单随机抽样 ) 方法抽取所需数量的样本单元。

5.1.1　批中简单随机抽样

5.1.1.1　简单随机抽样随机数生成方法

本方法中使用的伪随机数 R0 服从 (0 ，1) 上的均匀分布。在很多科学计算软件中都嵌有这样的函

数发生器，它可以生成一系列由 0 到 1 之间的均匀分布的伪随机数。对批量为 N 和样本量为 n 的情形，

每次产生一个 r0，对 N*r0 向上取整得到一个样本单元号，重复上述过程，可以获得新的样本单元号，
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舍去重复的号码，直到获得 n 个不同的样本单元号。

示例 : 设批量 N=700，样本量 n=8，试用计算机的伪随机数对其进行随机抽样

首先对批中的单位产品从 1 到 700 连续编号 ;

利用某种科学计算软件的随机数发生器产生一组 r0:

0.90416696, 0.15332924，0.41429045，0.35871831 , 0.81282872，0.04948887，0.83536484，0.22824727

生成的第 1 个样本单元号为 700XO.90416696=632.91687 向上取整的值 633 ，

生成的第 2 个样本单元号为 700XO.15332924=107.33047 向上取整的值 108 ，

依次类推可得 8 个样本单元的编号分别为： 633 、108 、291 、252 、569 、35 、585 、160 。

5.1.1.2 简单随机抽样实施

a) 对总体量或批量为 N 的单位产品进行从 l 到 N 连续编号，做到不重不漏，

b) 按照本方法提供的随机数生成方法获得 n 个 1 到 N 之间的样本单元号。

c) 按生成的样本单元号取出相应的样本产品。

注 : 如抽样单位产品不便于编号时，经负责部门或有关检测各方同意，可以制定编号规则，在获得样本单元

号后，按编号规则取出相应的样本产品。

5.1.2　分层随机抽样

5.1.2.1　分层抽样方法

在总体或批量 N 较小或者总体各组成部分比较均匀的情况下，简单随机抽样的优势比较明显。然

而，当总体单元数 N 比较大，特别是总体的各组成部分单元之间差异较大的时候，采用简单随机抽样

方法获取的样本对总体的代表性不甚理想，此时宜采用分层抽样。分层抽样又称为类型抽样。此时总

体划分成若干个称为层的子总体，抽样在每一层中独立进行，样本由各层样本组成，总体或批的质量

则根据各层样本汇总做出结论。

5.1.2.2　分层随机抽样实施

如果一个包含 N 个单位产品的总体或批可以既不遗漏而又穷尽的划分成 L 个子总体或批，即每个

单位产品属于且仅属于一个子总体，则称这样的子总体或子批为层。设 L 个子总体或子批所包含的单

位产品数分别为 N1，N2，…，NL，则有 N1 + N2 + …+ NL=N。在实际操作中，为了取得代表性更好

的样本，可将整批产品按不同班组、不同设备、不同生产时间或其他不同的情况，划分为层。

若每个层中的抽样都是简单随机抽样，则称为分层随机抽样。设总体或批的样本量为 n，从 L 个

子总体或批中所抽取的样本量分别为 n1，n2，…，nL，则有 n1 + n2+…+ nL =n。先在每一层按简单随

机抽样抽 ni 个单位产品 (i =1，2， … ，L) 。然后把每一层的样本产品汇集成整批抽样检测所需的样本，

总样本量 n(n= n1+ n2 +…+ nL) ，这就是具体的分层随机抽样。

为使分层样本的代表性更好，在对层样本量进行分配时，一般采用比例抽样，即要求每层的样本

量与层的大小 ( 层中单位产品数 ) 基本上成比例，这个比例也就是每层样本量对总样本量的比例。

5.2　抽样要求

5.2.1　抽样人员应带抽样工具，如：封条、无尘手套和必要的采样盒等，并保证这些用具不会对样品

造成污染。

5.2.2　在抽取样品前应对被抽的产品进行确认。

5.2.3　样品应从足够的同批产品中随机抽取。通常采样量按检测项目所需样品的 2 倍采取。其中一份

作检测样，另一份作备用样。当检测样意外损伤可能影响测试结果时可以使用备用样替补。

5.3　抽样方案

特殊检测水平一般用于检测费用较高且允许有较高风险的场合。提交检查批的批量与样本大小之

间的等级对应关系，称为检查水平。本标准提供了按接收质量限（AQL）为 4（%）时的特殊检查水平

为 S-1、S-2、S-3、S-4。样本量（n）和接收数（Ac）可以从表 1 中查出。

特殊检测水平的判别力 S-1<S-2<S-3<S-4，检测水平 S-4 能给予使用方较高的质量保证。
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表 1　按接收质量限（AQL）检索的正常检测一次抽样方案 [AQL ＝ 4（%）]

批量 　
特殊检测水平

S-1 S-2 S-3 S-4

16 ～ 90
n 3 3 3 3

Ac 0 0 0 0

91 ～ 150
n 3 3 3 13

Ac 0 0 0 1

151 ～ 500
n 3 3 13 13

Ac 0 0 1 1

501 ～ 1200
n 3 3 13 20

Ac 0 0 1 2

1201 ～ 3200
n 3 13 13 32

Ac 0 1 1 3

3201 ～ 10000
n 3 13 20 32

Ac 0 1 2 3

10001 ～ 35000
n 3 13 20 50

Ac 0 1 2 5

35001 ～ 500000
n 13 13 32 80

Ac 1 1 3 7

500001 及其以上
n 13 13 50 125

Ac 1 1 5 10
注：如果样本量 n 超过批量 N，则进行 100% 检测。

示例：一个光盘销售商欲购买一批光盘，10 张光盘为一盒，允许 4(%) 的光盘有质量问题，但不

愿接受过高的不合格率的风险，计划以 12500 张为一批共购买 50000 张光盘。

生产方和使用方均同意采用 S-4 抽检方案，规定的 AQL ＝ 4(%)，对于批量为 12500 片 ，所选取

的抽样方案为 n=50 ,Ac=5。

生产方提出愿以单批提供所有 50000 张光盘，新的抽样方案变为 n=80,Ac=7。

6　接收和不接收

6.1　批的可接收性

应对样本中的所有样本单元进行检测，并累计样本中的不合格品数。批的可接收性应使用所获取

的抽样方案确定。如果样本中发现的不合格品数等于或小于接收数 Ac，则接收该批，否则不接收该批。

6.2　不接收批的处置

对不接收批的处置，应预先得到所有相关方的同意。

6.3　不合格品

如果批被接收，保留对检测期间发现的任何不合格品不接收的权利，无论其是否为样本的一部分。

6.4　批的再提交

不接收的批不能再次提交检测，除非：

a) 所有不合格品被剔除或被替换为合格品，或对所有不合格的返工后，购买方表示满意，并且

b) 所有相关方同意。

负责部门应决定再次检测所使用的检测水平，并且决定是否对所有类型或类别的不合格的再次检

测或仅对造成初次检测不接收的那些类型或类别的不合格进行检测。

7　样品的包装

7.1　抽出的样品应填写标签，标签的内容主要包括以下项目：
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——产品名称、种类、质量等级；

——抽样地点；

——抽样时间；

——抽样单号；

——抽样人姓名，签字；

——收样单位，收样人；

——样品编号。

7.2　标签应标记在每一样品上，通常标记在样品的中心孔附近、信息区以外。

8　抽样检查条件

8.1　执行抽样检查的检测机构应具有光盘产品质量监督检验资质。

8.2　复制生产企业可参照本标准执行。
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